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PDS

広報 広告 クーポン券 アンケート調査 出産 
教育 交通 購買 美容 就労 業務 娯楽 宿泊 飲
食 健康 医療 介護 相続 出張 調達 休暇 …

他のアプリやWebサイトを操
作しなくてもPAIに言えば適切
なサービスを受けられる
(デジタルデバイド解消)

利用者

PAI

収益の増大
PAIにつながることに
より利用が激増
PDの活用によりサー
ビスの質が向上

パーソナルデータストア: PAIやサービス提
供者とやり取りするパーソナルデータ(PD)
を保存して再利用
サービスの質の向上
消費者保護

サービス

会話利用者との会話に応
じてサービスを仲介
(検索+実行)

「消化機能の向上を望む
早食いの人」という条件

アンケート調査等も可能

「1990年4月1日以降に生ま
れた子供がいる」という条件

利用者に合った健康アド
バイスを日替わりで表示

PAIマーケティング
生活と業務に用いる地域のあらゆる資源(商品、サービス、
人材、雇用、不動産、文化、イベント、施設、山川草木な
ど)をワンストップでアクセス可能にし資源の活用・創造
を促進

メディエータは地元に密着した事業者でなければできない
従来のマーケティングの仕組み(共通ポイント、SNS、EC
サイトなど)より安価・安全で地域資源の網羅性が高いの
で、住民と事業者の利便性と地域振興の効果が大きい

グラフ文書(知識グラフ)
AI活用の基盤: 意味の明示的表現とデータ連携
テキスト文書より作成の効率が良い
批判的思考力を高める効果が他の学習法より大きい
AI活用によりその効果がさらに増大?

パーソナルAI (PAI): パーソナルデータの本人管理に基づく総合的ガバナンス
(利用者やサードパーティも管理主体)の下で運用されるAIエージェント

事業者

個人

メディエータ

PAI

PDの分析結果

匿名PD

パーソナルデータ
(PD)の収集・分析

サービス提案

サービス提案DB
サービス
授受

マーケティング仲介
広報、広告(商品、民間事
業者や自治体のサービス、
求人、…)、アドバイス、
クーポン券、アンケート
依頼、サービスのAPI、…
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